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entrevista

“Acreditando sempre que aunido de
empresas fortalece o setor, fomos
construindo, passo a passo, sempre
trazendo os melhores nomes no
segmento autoral para junto do grupo.
Temos hoje no Galpdo empresas

do setor de setores variados como
mobilidrio, mesa posta, decoracdo,
além do projeto Alma Brasileira, da
Cris Rosenbaum, que agrega muitos
designers sob sua curadoria. ”

POR UM DESIGN FErEE
BRASILEIRO AUTENTICO

DE MATERLA PRIMA E ENERGIA. O MATERIAL
pas PEGAS (PLA) £ UM BIOPOLIMERO DE BASE
VEGETAL, DE FONTES Aveis,
COMO O MILHO E A UHA{I—‘A;GW.
Com olhar atento e agucado para tendéncia no
campo do design, Maria Cecilia Rima fala sobre
sua relacdo com o artesanato brasiliero e sua
participacdo na ABUP Decor Show, importante
feira do setor realizada este més em S&o Paulo.

TEXTO GUSTAVO CURCIO FOTOS CACA BRATKE E ARCOSFOTO

ascida em 1961 em Avaré, inte-

N rior de S3o Paulo, com formagio

em Artes Plisticas, Geografia e

Administracio de Empresas, Maria Cecilia

empreende desde muito jovem, produzin-

do junto com a familia no segmento de
cama, mesa e banho.

No inicio dos anos go, com a abertura
das importagbes no pals, inaugurou em
S#o Paulo a Casa Bonita, braco da empre-
sa familiar de arquitetura e designde inte-
riores que ji existia no interior hi 30 anos,
mas focada em importacio e distribuicio
para lojistas de flores artificiais e objetos
de decoracio, sendo uma das empresas
pioneiras no pais nesse segmento.

Participa da ABUP - Associaciio Brasi-
leira das Empresas de Utilidades e Presen-
tes desde sua fundagfo, onde exerceu o
cargo de Presidente.

Desde 2016, com um olhar apurado tem
d lvido junto & idades de arte-
s#os e renomados designers uma gama de
produtos exclusivos. Com o objetivo de
colaborar com a continuidade dos saberes
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tradicionais em virias regides do Brasil e
garantir importante incremento de renda
aos artesios, vem criando a conexiio en-
tre o produtor e o sofisticado mercado de
decoragdio e arquitetura,

Com criteriosa gestio de produto, Ce-
cilia vai além na qualificacio do artesio
brasileiro. Mais do que exceléncia na fa-
bricagiio, se ocupa, junto com sua equipe
@ também em sua gestio como vice pre-
sidente da Associagio Coletivo de Fato,
voltada 2 valorizagio do artesanato brasi.
leiro, a capacitar os artesios em formacio
de custos, logistica, embalagens e gestio
fiscal.

Em 2023 iniciou um novo empreendi-
mento, o Galpio Central, espaco coletivo
de 2000 metros na regilo central da cida-
de que abriga hoje 16 empresas exclusiva-
mente brasileiras, com produtes autorais
@ voltade ao atendimento de lojistas do
setor de decoraggo.

Confira nossa conversa exclusiva com
esta formadora de opinifio e tendéncia no
campo do design. B
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Vocé & uma entusiasta da arte e do
artesanato brasileiros. Fale sobre sua
relagiio com estes campos.

Sim, & verdade. Sempre gostel muito do
artesanato brasileiro, mas por estar envol-
vida com o setor de importagio ndo tinha
tanto comato com os grupos produti

como profissionais e mostrando ao mun-
do o seu olhar sobre 0 modo de vida na
Amazénia. O diferencial desse projeto ¢
que a cada foto comercializada os jovens
recebem um percentual da venda. Além
disso, fizemos uma vasta curadoria de pro-
dutos relacionados a esse tema. Tivemos

Em 2016, conheci o designer Sérgio Mat-
108, que me apresentou o trabalho desen-
volvido no Amazonas com fibra de piagava.
Me empolguei com os produtos e o grupo
de g0s. Fol a motivagZo definitiva para
que eu comecasse a trabalhar com produ-
tos brasileiros e deixasse um pouco de lado
a importacio.

O trabalho que vocé tem
desenvolvido junto 4s comunidades
d-amﬂu.mudoopallumﬂbul
para a valorizagdo dos profissi
Conte-nos sobraa nlagio da Casa
Bonita com as comunidades de
artesdos upaliaha pelo pais.

Além do d dos produtos,
o que mais me encanta s¥o as histérias
is que vamos i

Jar

também outros noves artistas apresentan-
do seu trabalho no nosso estande, como a
coleciio desenvolvida em impressio 3D e
tramas em papel, dentre outros.

Fale sobre o Galpdo Central e sua
relacio com as 16 emprasas nacionais
que congraga.

Todas as empresas que estio hoje no gal-
pio Central sentiam a necessidade de ter
um espago permanente em Sio Paulo.
Acreditando sempre que a unido de empre-
sas fortalece o setor, fomos construindo,
passo a passo, sempre trazendo os melhe-
res nomes no segmento autoral para junto
do grupo. Temos hoje no Galpio empresas
do setor de setores variados como mobilid-
rlo, mesa posta, decorag3o, além do proje-

do duranbe © processo, Nesses anos to-
dos tive a oportunidade de visitar muitas
pessoas que eu nfo conhecia, e o incrivel
|marumblo que temos, pols numa ponu

to Alma Brasileira, da Cris Rosenb que
agrega muitos designers sob sua curadoria.

Da que maneira vocé atua junto
As comunidades de artesdos para

ap sobre as técnicas e p tornar saus produtos mais vantivels

@ na outra passamos aos gmpos nosso @ comercialmente vidvels? H4 algum
heci da do tipo de influéncia no resultado

. idor, okém do desesrvol dos éticoff | das pegas? Cite

grupos em questdes como embalag: pl

emissio de nota fiscal etc. Durante o ano fago vérias viagens, algu-

A edigio 2024 da ABUP Decor Show
esti cheia de itens brasileiros, uma
mudanga significativa em relagio

as edigBas anteriores. Comenta as
novidades da feira este anc e as
pmp.cﬂm do setor para 2024.

o projeto A ia Stock,
que sfo fotos feitas por jovens ribeirinhos
que receberam mentoria de vérios fotégra-
fos renomados e hoje estio despontand

mas a convite de érglos como Sebrae e
PAB (Programa do Artesanato Brasileiro),
e outras viagens independentes, visitando
grupos para que possamos desenvolver
um produto exclusive para a Casa Bonita.
Como disse anteriormente, esse convivio é
muito rico pois temos uma troca enorme,
de um lado com os processos produtivos
de cada regido, e da minha parte sobre a
idade do do de alta d

)
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que 105.

A COLECAD EXCLUSIVA LINHAS E CURVAS, INSPIRADA NA OBRA ARQUITETONICA DE OSCAR NIEMEYER,
£ UM LANGAMENTO DA CASA BONITA COM A ASSINATURA DE LuciLA TURQUETO, Da CASA DE
VALENTINA. A COLECEO FOI IDEALIZADA POR LUCAS LAssEN E Cecilia RIMA, COM DESENVOLVIMENTO
NO VALE DO |EQUITINHONHA - MG, JUNTO COM OUTRAS 15 ARTESAS, NUM PROCESSO CRIATIVO-
COLETIVO QUE DUROU QUASE UM ANO. A COLECRO COMEMORA QUATRO ANOS DE PARCERIA ENTRE A
DUPLA E AS CERAMISTAS DO JEQUITINHONHA.

“Cada vez mais a gente quer
receber, receber bem e fazer

com que as pessoas fiquem a
vontade em casa. Fazer com que
as pessoas se sintam em casa. E
aquela coisa, o sofa é feito para
usar, os mdveis sdo feitos para
usar e, obviamente, tudo que esta
envolvido nesse universo também
é feito para usar. Entdo, passamos
a escolher itens super graciosos.”




Fala sobre as tendéncias no setor
dentro e fora do pals.

Sem divida, nos ultimos tempos, a casa
ganhou um outro significado. A gente co-
mecou a olhar os ambientes sob uma nova
dtica, comecou a sentir falta de algumas
coisas em casa e também ficou mals laten-
te a vontade de ocupar melhor os espacos,
de otimizar melhor os ambi ... Tudo
isso continua, mas agora a gente precisa
ir um pouquinho além. As escolhas para
nossa casa precisam ir além do design im-
pecivel, de materiais resistentes, estetica-
mente bonitos. Precisamos fazer escolhas
mais sustentéveis e selecionar o que &, de
fato, dtil e pritico. Nada mais justo do que
a gente ter mais tempo para nés mesmos,
para a nossa familia, do que ficar simples-
mente s6 cuidando da casa e limpando a
casa. N3o & isso? E entlio, partindo disso,
as pecas e os produtos cada vez mais Gteis
viio ganhar espaco. Sio aqueles itens Gteis
e charmosos, aqueles talheres que vocé
vai expor na sua casa, com vontade. Serio
aqueles objetos que voc# vai usar tanto no
dia a dia ou vai também querer exibir. £ o
util, o pratico e, sobretudo, bonito. Isso &
uma grande tendéncia em todo o mundo e
no Brasil n4o ¢ diferente.

Outra tendéncia deste ano ¢ o “re-
ceber em casa”. A gente j4 recebia, obvia-
mente, as pessoas dentro de casa. Mas a
maneiro como fazemos isso vem mudan-
do. Cada vez mais a gente quer receber,
receber bem e fazer com que as pessoas
fiquem a vontade em casa. Fazer com que
as pessoas se sintam em casa. E aquela coi-
sa, o sofa & feito para usar, os méveis sio
feitos para usar e, obviamente, tudo que
estd lvido nesse uni bém &
feito para usar. Entio, passamos a escolher
itens super graciosos. Vamos olhar para
aqueles itens do banheiro que fazem super
sucesso quando a gente recebe os convida-
dos: um cheiro gostoso, uma cesta. Vamos
olhar para os produtos de mesa também,
tudo muito caprichado. Tudo isso comega
a ganhar um outro sentido ¢ comega a nfio
ser simplesmente algo de luxo, mas algo
essencial, importante e que a gente quer
muito ter em casa.




